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Muzyczne Radio




TRENDY W SLUCHALNOSCI RADIA




RADIO
MEDIUM POWSZECHNYM | POPULARNYM

22 min

stuchaczy kazdego dnia

Zrédto: RT Millward Brown, | pot. 2017, All 15+, pon-pt



RADIO
MEDIUM POWSZECHNYM | POPULARNYM
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Weekendy

Dni powszednie

Zrodto: RT Millward Brown, | pot. 2017, All 15+



RADIO
7 RADIEM ZACZYNAMY DZIEN, TV CORAZ POZNIEJ

Radio medium dniq, telewizja po 19.00
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radio tv

Zrodto: TGl Millward Brown, | pot. 2017, pon-pt, codziennie lub prawie codziennie oglgdam tv/stucham radia



RADIO
WIECEJ W SAMOCHODZIE, NAJDtUZEJ W PRACY

Miejsce stuchania radia - zasieg Miejsce stuchania radia - zasieg
100% 400
—
80%
300
200 ok.3h
0% - — — — — — — — —
el § B EEEEEEEE BEN )
ok.2h
0% 0
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 | pot. 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 | pot.
2017 2017

W domu = W samochodzie BW pracy = W innym miejscu

W domu W pracy W samochodzie W innym miejscu

Zrédto: RT Millward Brown, All 15+, pon-pt



RADIO
ROSNIE ILOSC OSOB SLUCHAJACYCH RADIA W SAMOCHODZIE
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RADIO
ATRAKCYJNE DLA REKLAMODAWCOW GRUPY CELOWE

Grupy celowe/
Lasieg dzienny
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Wszyscy mtodzi 15-25 rodziny z dzie¢mi duze miasta wyksztatcenie ABC1 wyzsze dochody
respondenci do 14 lat wyzsze 5000+GD

Zrédto: RT Millward Brown, | pot. 2017, pon-nd



RADIO
ATRAKCYJNE DLA REKLAMODAWCOW GRUPY CELOWE

Grupy celowe/
Czas stuchania (min)
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Wszyscy mtodzi 15-25 rodziny z dzieémi duze miasta wyksztatcenie ABC1 wyzsze dochody
respondenci do 14 lat wyzsze 5000+GD

Zrédto: RT Millward Brown, | pot. 2017, pon-nd



RADIO
BLISKIE StUCHACZOW]

Ponad potowa Polakéw stucha tylko jednej stacii
Polacy majg swoje ulubione stacje i sie do nich przywigzujg.
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Zrédto: RT Millward Brown, | pot. 2017, pon-nd



RADIO
BLISKIE StUCHACZOWI

Ponad 80 % Polakdw stucha jednej albo dwodch stacji radiowych.
Argument za podziatem budzetu kampanii pomiedzy dwie wiodgce
stacje radiowe lub wykorzystanie w komunikacji pakietow.
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Irédto: RT Millward Brown, | pot. 2017, pon-nd



RADIO
OGOLNOPOLSKIE | LOKALNE

+MYSLE GLOBALNIE, ZYJE | DZIALAM LOKALNIE"
Rosng udziaty stacji lokalnych = pole dla pakietéw
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Zrédto: RT Millward Brown, pon-nd



W obecnych czasach,
nadmiaru wrazen, zaufanie
jest powaznym czynnikiem
budujgcym relacje miedzy

medium a odbiorca.




ZAUFANIE DO MEDIOW W EUROPIE
METODOLOGIA

Respondentom w bezposrednich wywiadach zadano pytanie:
,Prosze powiedzie¢ czy masz zaufanie czy nie masz zaufania do danego
medium”

Mozliwe odpowiedzi: raczej ufam lub raczej nie ufam.

Na tej podstawie obliczany jest tzw. indeks zaufania NTI (net trust
index)

NTI = r&éznica pomiedzy ,raczej ufam” a ,raczej nie ufam”



RADIO cieszy sie
NAJWYZSZym
zaufaniem
wsrod mediow
w Europie

(w 21 krajach na 33)

| zaufanie do RADIA
wzrasta!l

Zrédto: EBU, Trust in Media 2017, wywiady na prébie 1000 oséb 15+



ZAUFANIE DO MEDIOW W EUROPIE
RADIO Z NAJWYZSZYM INDEKSEM ZAUFANIA

70%

59% 59%
60%

50%

40% M raczej ufam

30%
M raczej nie ufam
20%

10%

0%

radio tv prasa internet social media

Zrédto: EBU, Trust in Media 2017, wywiady na prébie 1000 oséb 15+



ZAUFANIE DO MEDIOW W EUROPIE
LAUFANIE DO RADIA ROSNIE
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Zrédto: EBU, Trust in Media 2017, wywiady na prébie 1000 oséb 15+




ZAUFANIE DO MEDIOW W EUROPIE
NAJWYZSZE ZAUFANIE DO RADIA ROWNIEZ W POLSCE
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Zrédto: EBU, Trust in Media 2017, wywiady na prébie 1000 oséb 15+



Ponad 22 min kazdego dnia
4 h 35 minut dziennie
Polacy majqg swoje ulubione stacje

Polacy radiu ufajg







W materiale wykorzystane zostaty
fragmenty prezentaciji:

Medialny zawrdt gtowy

czyli o trendach w radiu i innych mediach
EUROZET



